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Montupet, 
en ligne
Visitez le site internet de MONTUPET www.montupet.fr qui présente les informations 

du groupe (histoire, informations financières, bilan d’activité), l’actualité, l’entreprise 

(ses clients, produits, procédés de fabrication…), la stratégie d’entreprise, les unités 

de production, et une rubrique « carrière ». 

Sur www.journal-o+ciel.gouv.fr en rubrique « les annonces publiées au balo », 

consultez les annonces légales obligatoires publiées par Montupet (chi/res d’a/aires 

trimestriels, comptes semestriels, convocations aux assemblées).

Sur www.amf-france.org en rubrique « espace émetteur » puis « décisions et informa-

tions financières », consultez les informations et communiqués publiés par Montupet.

Sur les sites financiers, consultez la valeur Montupet SA, en indiquant son code 

FR0000037046.

1.
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3.1. Historique

M
ontupet est un groupe industriel français, 
constitué en société anonyme, spécialisé dans 
les produits moulés en alliages d’aluminium 

destinés à l’industrie automobile. Le groupe s’est consti-
tué en 1977 par la réunion de trois fonderies françaises : 
Montupet, Debard devenu Virax et Fonderie de Précision. 
Après une décennie de restructuration industrielle et 
"#$#%&'()*+,)+-(./0)+12)13+&#3)(#$3&.#$,&14+)#+($%5)3$#3+

en 1987 la fonderie espagnole Alumalsa et en créant 
en 1988 et 1989 trois nouvelles fonderies en France, 
au Canada et au Royaume-Uni. Dans le même temps 
Montupet est devenu un producteur et un fournisseur 
62./3&,,$-)1+$"#*+)#3()+$/3()1*+62$11/()(+,$+7$83(&1)+6)+

1)1+$00(.9&1&.##)7)#31+,)1+0,/1+3)%5#&:/)1*+:/&+%.#13&-
3/)#3+/#+6)1+0.&#31+;.(31+6)+1$+3)%5#.,.-&)<

=)7&1)+)#+:/)13&.#+0$(+,$+%(&1)+$/3.7.>&,)+6)+?@@?+A+

1996, l’expansion reprend à partir de 1997 avec le déve-
loppement des sites existants, la création d’une nouvelle 
;.#6)(&)+$/+B)C&:/)+)3+,$+()0(&1)+62/#)+;.#6)(&)+)C&1-
tante en Irlande-du-Nord à la demande de Ford. En 2008, 
une nouvelle usine entre en production en Bulgarie, tan-
6&1+:/)+6)/C+/1&#)1*+)#+D(,$#6)E6/EF.(6+)3+$/+G$#$6$*+

%)11)#3+,)/(+$%3&9&34+)3+/#+0(.H)3+6)+;.#6)(&)+)#+G5&#)+

)13+1/10)#6/<+I/+J?+64%)7>()+KLL@+,)+M(./0)+$+$%:/&1+

le fonds de commerce et les actifs de la société Fonderie 
de Poitou Aluminium (à Ingrandes en France). 
N3+$/+JL+H/&#+KL?L*+,)+M(./0)+%'6)+1$+",&$,)+O($#P$&1)+

6)+=./)1+104%&$,&14)+6$#1+,2$%3&9&34+(./)1+0/&1+)#+"#+

6Q$##4)+1$+",&$,)+%5&#.&1)<

La société compte 3 établissements en France :

R+S2/1&#)+6)+S$+B$(3&#)(&)+A+G5T3)$/(./C+6$#1+,2D#6()*

R l’usine de Laigneville dans l’Oise,
R+,)+1&'-)+1.%&$,+6)+G,&%5U+)#+D,)E6)EO($#%)<

Elle contrôle majoritairement 10 filiales* :

R MFT-Montupet SNC+A+V(/C),,)1*+V),-&:/)+W+%)#3()+6)+
coordination,

R MFT-SARL+A+G,&%5U*+O($#%)+W+#4-.%)+6)+743$,+)3+0()1-
tations de services,

R Alumalsa à Saragosse, Espagne : fonderie,
R+B.#3/0)3+XY+A+Z/#7/((U*+=.U$/7)EX#&*+[)3+1)1+"-

liales) : fonderie et outillage,
R Calcast LTD à Londonderry, Royaume-Uni (inactive),
R+B.#3&$%+\I+6)+G]+A+ .̂((4.#*+B)C&:/)+W+;.#6)(&)*

R Montupet EOOD à Roussé, Bulgarie : fonderie,
R Montupet INC à Livonia, États-Unis : bureau 

commercial,
R Montupet Limitée à Rivière-Beaudette, Canada 

(inactive),
R+B.#3/0)3+Z)/31%5,$#6+MMBH, Allemagne, (inactive).
 
Elle contrôle indirectement 100 % la société Fonderie du 
Poitou Aluminium en France.

3.2. Positionnement concurrentiel

Montupet travaille en partenariat avec tous les construc-
teurs automobiles européens et américains et est spé-
cialisé dans la conception et la fabrication de deux types 
de produits en fonte d’aluminium :

R des pièces pour les moteurs, brutes ou usinées : 
culasses, bloc-cylindres, collecteurs d’admission,

R des pièces de structure, de liaison au sol et de freinage, 
brutes ou usinées.

S$+6&;"%/,34+6)1+64"1+0(.0.141+$/C+743$,,/(-&13)1+$/--
7)#3)<+GQ)13+0./(:/.&+,$+%.7043)#%)+()%.##/)+6/+-(./0)+

6$#1+%)+6.7$&#)*+)3+3./3+0$(3&%/,&'()7)#3+)#+%)+:/&+

concerne les culasses, lui a permis d'atteindre une posi-
3&.#+6)+0()7&)(+0,$#+)#+N/(.0)+)3+$/C+N3$31EX#&1<+M(T%)+

à ses nombreux clients, Montupet collabore à la majorité 
des programmes de moteurs de la nouvelle décennie.

Montupet, 
profil du groupe
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En effet, face aux réglementations environnemen-
3$,)1+)3+A+,$+7/,3&0,&%$3&.#+6)1+;.#%3&.#1+4,)%3(.#&:/)1+

propres à l’automobile, les constructeurs évoluent avec 
/#)+;.(3)+9.,.#34+62$,,4-)(+,)/(1+945&%/,)1+)3+6)+7.6)(-
niser leurs groupes moto-propulseurs.

L’aluminium, et plus particulièrement l’aluminium 
moulé, répond à ces besoins : 

R+1$+%.#6/%3&9&34+35)(7&:/)+)13+7)&,,)/()+:/)+%),,)+6)+

la fonte de fer et permet de concevoir des moteurs 
plus compacts, plus puissants et moins polluants ;

R sa faible densité, comparée à celle de l’acier ou de la 
;.#3)*+0)(7)3+62$,,4-)(+,)1+7.3)/(1+)3+,)1+%5T11&1<

R Les procédés de moulage de l’aluminium donnent 
6)+1/(%(.83+/#)+3('1+-($#6)+,&>)(34+6)+b+6)1&-#+c+:/&+

%.7>,)+3$#3+,)1+&#-4#&)/(1+:/)+,)1+13U,&13)1<+

I"#+62.03&7&1)(+%)1+:/$,&341+)3+6)+0(.0.1)(+6)1+0(.-
6/&31+%.#;.(7)1+$/C+$33)#3)1+104%&":/)1+6)+%5$:/)+

constructeur automobile, Montupet a mis en place 
/#)+0.,&3&:/)+6)+()%5)(%5)+)3+62&##.9$3&.#+:/&+9&1)+A+

repousser les limites de l’aluminium et susciter de 
#./9),,)1+$00,&%$3&.#1<+I/H./(625/&*+B.#3/0)3+$00.(3)+

des innovations radicales en matière de moulage et de 
3($&3)7)#3+35)(7&:/)+$"#+62$/-7)#3)(+,$+(41&13$#%)+

6)1+%/,$11)1+A+,$+;$3&-/)+35)(7.E74%$#&:/)*+)3+.;;()+

ainsi aux motoristes une nouvelle liberté de conception. 

N#"#*+,2.>H)%3&;+6)+B.#3/0)3+43$#3+6)+1)(9&(+1)1+%,&)#31+

6$#1+,$+6/(4)*+%)33)+04()##&34+1/00.1)+,$+7$83(&1)+6)+

l’impact de son activité sur l’environnement et la valo-
(&1$3&.#+6)1+%.7043)#%)1+6)1+;)77)1+)3+6)1+5.77)1+

de l’entreprise.

S2)#1)7>,)+6)+%)1+0.,&3&:/)1+)13+%.70,434+0$(+,$+0.,&-
3&:/)+6)+:/$,&34+3.3$,)+6)+B.#3/0)3+)3+0)(7)3+$/+M(./0)+

6)+;./(#&(+1)1+1)(9&%)1+)3+1)1+0(.6/&31+A+I/6&*+V.1%5*+

Continental-Teves, Fiat, Ford, General Motors, Nissan, 
PSA, Renault et Volvo.

3.3. Présence géographique

La stratégie de proximité, la synergie des sites de pro-
6/%3&.#+)3+,$+0.,&3&:/)+%.77)(%&$,)+&#3)(#$3&.#$,&14)+

6)+B.#3/0)3+:/$,&")#3+,)+M(./0)+$"#+62$00.(3)(+/#+

1)(9&%)+%.54()#3+)3+/#)+:/$,&34+5.7.-'#)+A+6)1+%,&)#31+

:/&+.#3+./+:/&+()%5)(%5)#3+6)1+0.1&3&.#1+1/(+3./1+,)1+

points du globe.

r Les sites de production

R+B)C&:/)*+ .̂((4.#

R+Irlande-du-Nord, Belfast
R+France, Laigneville
R+O($#%)*+G5T3)$/(./C

R+France, Ingrandes
R+Espagne, Saragosse
R+Bulgarie, Roussé
 
! La présence commerciale

R B.#3/0)3+DFG*+S&9.#&$*+B&%5&-$#*+X\I*
R d)%5&#)U+XY+S63*+V)(e15&()*+I#-,)3)(()*
R B.#3/0)3+\I*+1&'-)+1.%&$,*+G,&%5U*+O($#%)*
R Alumalsa, Saragosse, Espagne,
R N17$+IV*+\0$#-$+E+\3.%e5.,7+f+Mg3)>.(-*+\/'6)*

R Montupet Eood, Roussé, Bulgarie.



SUÈDE
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Organes de direction 
et de contrôle
CONSEIL D’ADMINISTRATION

R Président du Conseil d’administration 
+ \3405$#)+B$-#$#*+d(41&6)#3+)3+Z&()%3)/(+M4#4($,+

ADMINISTRATEURS 

R Didier Crozet, Administrateur et Directeur Général Délégué
R Marc Majus, Administrateur et Directeur Général Délégué
R François Feuillet, Administrateur
R Jean Berruyer, Administrateur 

COMMISSAIRES AUX COMPTES TITULAIRES

R+ G$>&#)3+M/&,,)()3+f+I11.%&41*+()0(41)#34+0$(+B$(&)Eh.14+=.%5)()$/

R+ V),,.3+B/,,)#>$%5+f+I11.%&41*+()0(41)#34+0$(+^5&)((U+V),,.3

COMMISSAIRES AUX COMPTES SUPPLÉANTS

R+ N(&%+V,$%5)

R Geneviève Collin

4.


